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HALLBARHETSKOMMUNIKATION

6 tydliga steg till effektiv och traffsaker kommunikation.
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KOMMUNIKATIONS-
PLANEN

Hur kan kommunikation
skapa vdrde for
hallbarhetsarbetet och
vice versa? Vilka vinster
och/eller fallgropar finns
det?

e Nyckeln till framgdng
e Positionerande

e Mojliggorande

e Stdarkande

e Bidragande

Vilka riktlinjer, standarder,
lagar och regler styr var
kommunikation?

| synnerhet for var
verksamhet och inom var
bransch?

e Principer, pdstdenden

e Vilseledande eller vagt

e Styrk med fakta (och
forklara)

e Utgd frdn mottagarens
kunskapsniva!

e Greenwashing,
greenhushing mm

Vi behover bygga upp
eller forstarka var
trovardighet sé att
kommunikationen fér
effekt. Hur dr vi béde
positiva och drliga samt
lagom skrytsamma?

e Resan mot mdlet

e Bevisade effekter

¢ Framgdngar och
brister

e Inspirera & informera

e Storytelling!

e ca 3h - en snabb, dvergripande genomgdng en férmiddag eller eftermiddag

e ca 9h - en fordjupad genomgdng med hogre kunskapslyft, praktiskt eget deltagande och
en konkret kommunikationsplan genom arbete heldag eller uppdelat i tre olika kortare pass

Vad dr det vi 6nskar
formedla och i vilket
syfte? Hur kan vi
forenkla var
kommunikation och
gora den trovardig?

Mdlet med

kommunikationen

e Mdrkningar

e Standarder

e Vetenskaplig
forankring

¢ Nudging

Jag hjdlper er som koordinator och projektledare i arbetets uppstart och/eller genomférande i alla eller vissa utvalda steg.
Jag hjdlper till med information, kunskap, struktur och dokumentation, men det dr ni i er verksamhet som i huvudsak

driver arbetet och involverar era medarbetare i relevanta steg.

Omrdde: Hallbarhetsarbete, kommunikation, metoder

O 0702012603 g diddi@marknadzon.se

Anpassa budskapet till
dina intressenter - de
har olika perspektiv och
behov och vill ha
informationen pd olika
satt.

e Kunder

o Medarbetare

e Levernatorer

e Agare & investerare
e Samhallet

Sammanfatta ndr, var,
hur, vem och till vilka.
Kommunicera alla
delariert arbete sa
att alla omréden fér
utrymme, inte bara

miljofokus.
e Miljo
e Socialt
e Ekonomiskt &
styrning
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